Interactividad: Producto, consumidor y mercado
Por favor, diseñar un esquema interactivo como el que se muestra a continuación, sobre producto, consumidor y mercado.
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Título: Producto, consumidor y mercado
Instrucción al estudiante: Para conocer más sobre la definición de producto, definición y mercado, haz clic en cada ítem.
Ítems: Producto
Consumidor
Mercado
Información que se despliega:
PRODUCTO. Se puede definir como los atributos tangibles e intangibles que al juntarse se identifican como un producto, teniendo en cuenta que es, en efecto, lo que el consumidor tiene en mente, respetando los modelos de fabricación, distribución y planificación de anuncio del producto. 
Todos los productos tienen un ciclo de vida útil, el cual proporciona a la fabricación un estándar para producir con cierto tiempo o con características específicas para cada producto. Lo importante es reconocer el éxito y rotación del producto y validar su dinamismo. Además, el ciclo de vida representa de manera considerable las utilidades del producto. 
Hay diferentes tipos de productos, por ejemplo: productos de consumo, que generalmente son los establecidos en la canasta familiar; productos de negocios caracterizados por la reventa o venta de servicios a determinada organización; productos según su duración, identificados por la cantidad de veces que se puede usar, como el caso de las bombillas. 
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CONSUMIDOR. El consumidor es el elemento más importante de la cadena de abastecimiento. Las empresas deben enfocar su labor en satisfacer sus necesidades. Son considerados los agentes económicos de cualquier compañía. Su comportamiento es analizado desde el acto de decisión de compra, hasta la satisfacción al usar un servicio o adquirir un bien. 
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MERCARDO. Estructura que involucra al producto desde su distribución hasta su venta. Analiza las ventas realizando estudios de utilidades y pérdidas. Hace referencia al intercambio de bienes entre dos o más individuos. Para complacer al consumidor, se generan varios tipos de mercado como los minoristas, mayoristas, los mercados de productos medios o materias primas y los mercados de valores; entre los más específicos se encuentran el intercambio de bienes o servicios, grado de competencia, grado de regulación y competencia perfecta o imperfecta.

[image: ]
ID: Image ID: ING_38192_40907




image1.png
Los planos estructurales

Planos de
Cimentacion

Planos de
Estructuras

Planos de
Materiales

Planos de Cimentacion

Este tipo de plano describe la parte estructural donde va estar
apoyado el proyecto o futura construccion. Este se da en funcion de
varios elementos como los son los siguientes:

 Las condiciones del terreno,

+ ELtipo de carga que debe soportar la estructura ya sean estaticas
o dinamicas.

+ Elementos de sismo resistencia

También se debe incluir cualquier otro elemento adicional que deba
considerarse y adjuntar todos los documentos de soporte que

justifiquen los elementos estructurales que se han planteado dentro
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