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METODOS PARA ASIGNAR LOS COSTOS CONJUNTOS A LOS
COPRODUCTOS

Encontrar métodos que garanticen la asignacion de costos conjuntos en la forma mas
razonable posible, a cada uno de los coproductos, generando alternativas de solucidn al
problema de la distribucién de los gastos de manufactura a los diferentes centros de
costos, ordenes de produccidon y procesos de fabricacion, desarrollando bases de
designacion légicas que sustituyan la falta de identificacion, asegurando que los gastos
de manufactura se reflejaran en los productos terminados; permite determinar los
costos unitarios respectivos.

La direccion de la empresa debe tener cuidado al utilizar las asignaciones de los costos
conjuntos a los coproductos para la toma de decisiones, ya que pueden proporcionar
informacion engafiosa por la mezcla de productos obtenidos. La asignacion se puede
utilizar para la determinacion de los costos unitarios de los coproductos y para la
elaboracion de estados financieros, pero se debe ser cuidadoso en el manejo de la
informacion, especialmente en los procesos de toma de decisiones por parte de la
direccion empresarial, pues esta puede resultar engafiosa.

En la practica, existen diversos métodos para la asignacion de los costos conjuntos a los
coproductos, entre los cuales se encuentran:

Asignacioén por volumen de produccion

En este método, los costos conjuntos se asignan a los coproductos considerando la
cantidad de produccion total obtenida utilizando la unidad de medida apropiada para
homogenizar los resultados logrados; por lo tanto, la unidad de medicion debe ser la
misma para todos los coproductos obtenidos del proceso productivo.

Los costos conjuntos se asignan a cada coproducto en proporcion a la participacion que
cada uno de ellos tiene en la produccion total. Por ejemplo, una empresa procesa los
materiales hasta el punto de separacion, en cuya etapa se obtienen tres coproductos (4,
B y C). La produccidn total expresada en unidades durante el periodo es de 10.000 y
estd integrada por 4.500 del coproducto A, 2.000 del coproducto B y 3.500 del
coproducto C. Los costos conjuntos en que se incurrié durante el mismo periodo antes
del punto de separacion son de $500.000.

Formula:

Asignacion de los costos = Produccién por producto (unidades) x Costos conjuntos a cada producto

Total de produccidn (unidades)
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4.500 (u)

Coproducto A =——————— X $500.000 = $225.000
10.000 (u)
3.500 (u)

CoproductoC =—————X $500.000 = $175.000
10.000 (u)

Este método usa el mismo costo unitario para cada coproducto; es decir, los costos
conjuntos de $500.000 entre la produccion total:

Costos conjuntos _ $500.000

= 50 por barril
Produccion total 10.000 (barriles) P

Por lo anterior, este método dara como resultado diferentes porcentajes de utilidad
bruta para cada uno de los coproductos, ya que los precios de venta por barril son:

Coproducto Precio de venta
A 80.00
B 60.00
C 40.00

Como se puede observar, la venta del coproducto C refleja una pérdida bruta de
$35.000 25.0% respecto a sus ingresos. Esto podria llevar a la conclusiéon de que la
empresa, solo debe producir los coproductos A y B, y suspender la produccion del C.
Por supuesto, una sugerencia como ésta no es factible ni razonable ya que tienen un
procesamiento comun simultaneo que sigue igual y no se puede producir solamente los
coproductos A y B en forma individual sin que al mismo tiempo se origine el
coproducto C.

La caracteristica de este método es su simplicidad, no su exactitud. La principal ventaja
del método de asignacién usando las unidades producidas es que brinda una
alternativa para distribuir los costos conjuntos cuando el valor de mercado para los
coproductos no puede ser determinado. La principal desventaja es que no se considera
la capacidad de los coproductos para generar ingresos.

Asignacion del precio de venta del mercado en el punto de separacion
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En este método se consideran los precios de venta del mercado de los coproductos en
el punto de separacion y se desarrolla asi:

* Se obtiene el total de los costos conjuntos

* Se determina el valor total de ventas para todos los coproductos en el punto de
separacion

* Se divide el valor total de los costos conjuntos entre el valor total de ventas,
dando como resultado un factor de costo total por cada peso de ventas

* El factor se multiplica por el valor de venta para cada coproducto y se llega asi a
la asignacion de los costos conjuntos para cada producto

Para ejemplificar este método de asignacion de costos conjuntos, tomando los mismos
datos de la empresa del ejemplo anterior:

1. Se obtiene el total de los costos conjuntos en que se incurrid en el mes de abril
antes del punto de separacion y que en este caso es de $500.000

2. Se calcula el valor total de mercado de cada coproducto en el punto de
separacion

3. Se determina el factor de costo total para cada $1.00 de ventas

Total de los costos conjuntos $500.000
Factor = = = 0.806452
Valor de mercadeo total $620.000

4. Se aplica el factor de costo total al valor de mercado de cada coproducto para
llegar a la asignacién de costos conjuntos para cada uno de ellos

Este método se fundamenta en la capacidad de generacion de ingresos de cada
coproducto; asi, un cambio en el valor de mercado de cualquiera de los coproductos
ocasionara una variacién en los costos conjuntos asignados a todos los coproductos,
aunque no ocurra una modificacion en la produccién. En los dos métodos, los costos
conjuntos totales ($500.000) son los mismos. El andlisis de resultados por linea de
coproductos se puede observar.

En el primer procedimiento, el coproducto C muestra una pérdida bruta de $10.00 por
barril (25.0% del precio de venta), mientras que los coproductos A y B muestran una
utilidad bruta de $30.00 y $10.00, que representan 37.5% y 16.7% del precio de venta,
respectivamente.

En el segundo procedimiento, todos los coproductos reflejan una utilidad bruta del
19.4% sobre el precio de venta.
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Es importante mencionar nuevamente que la asignacion de costos conjuntos es en gran
parte arbitraria; por lo que no debe utilizarse por parte de la direccidon de la empresa
para propdsitos de planeacion, control y toma de decisiones ya que no constituye
informacion relevante y puede ser contraproducente. Una de las caracteristicas de los
coproductos es que no se pueden producir en forma individual sin que al mismo
tiempo surjan los demas productos. Por lo tanto, se obtiene informacion de mayor
utilidad comparando los costos conjuntos totales en que se incurrié con los ingresos
generados de la produccion total. Lo que se puede buscar es la mezcla que dé la mayor
utilidad cuando los coproductos puedan elaborarse en diferentes proporciones.



